


APRESENTAÇÃO

O Projeto Conexão Brasil promoverá a difusão e o acesso à 
produção cultural, focado as artes musicais contemporâneas de 
excelência, atendendo a princípios de interesse público, 
proporcionando democratização, descentralização e 
acessibilidade. As ações desse projeto são estruturadas 
buscando: priorizar apresentações de espetáculos locais e 
nacionais de linguagens variadas, que tenham em comum a 
ousadia na pesquisa conceitual e estética, propondo inovações 
experimentais com linguagens, espaços e tecnologias.

O Conexão Brasil é um projeto de caráter artístico, cultural e 
social que tem como objetivo fomentar a expressão artística em 
locais com escassez de cultura, arte e cidadania. Para além 
disso, buscamos através da manifestação artística – de e 
baseada em produtos culturais locais e nacionais – meios de 
proporcionar a qualidade de vida.

A ampliação de apresentações desse projeto incluindo 15 praças 
públicas de favelas e comunidades urbanas de Belém, contribui 
para a maior abrangência da circulação da arte, possibilitando a 
formação consistente de públicos, aperfeiçoamento dos 
profissionais das artes teatrais e a visibilidade da arte produzido 
na região Norte do País. 



OBJETIVOS

O projeto Conexão Brasil é uma iniciativa que visa 
promover o acesso e transformar a relação de jovens das 
favelas e comunidades urbanas de Belém com a cultura, 
proporcionando oportunidades de desenvolvimento 
pessoal, inclusão social e crescimento profissional, 
pautados no entendimento de que os jovens são 
produtores culturais em potencial, que precisam de 
oportunidade ou iniciativas que fomentem o 
desenvolvimento de linguagens e expressões artísticas.

Este é um projeto de intercâmbio nacional, que seleciona 
produções cênicas e musicais, e, contribui para o 
desenvolvimento, fomento e promoção das artes cênicas 
por meio de ações variadas que atingem um universo 
complexo de artistas. Ressalta-se que a arte 
contemporânea e o teatro são sinônimos de transgressão, 
investigação, estudo, movimentação interna e externa e, 
subversão. A linguagem cênica e suas formas 
plurissignificantes, giratórias, estão presentes para serem 
contempladas e discutidas como material estético de 
linguagem.



PÚBLICO ALVO/
GERAÇÃO DE RENDA

O projeto Conexão Brasil tem como metodologia de 
trabalho uma dinâmica que fomenta o trabalho para 
os jovens artistas e promove a cultura para as 
juventudes, reconhecendo os jovens como sujeitos 
de direitos universais, geracionais e singulares. A 
cidade de Belém possui uma grande parcela de 
jovens com poucas oportunidades de acesso à 
cultura e de participação ativa na vida social e 
cultural. Muitos enfrentam barreiras 
socioeconômicas e falta de espaços e iniciativas que 
estimulem seu desenvolvimento criativo e a 
expressão cultural. O Projeto Conexão Brasil visa 
preencher essa lacuna, proporcionando aos jovens 
oportunidades concretas de acesso à cultura, 
capacitação e desenvolvimento de habilidades.



CONTRAPARTIDAS

CHANCELAS: Chancela de “apresenta” e “patrocínio” em 
comerciais de TV, sites e todas as mídias de divulgação 
feitas pelo projeto; 

TRUCKDOOR: divulgação do evento em caminhão 
Truckdoor circulando por toda a cidade de realização do 
projeto, pelo período de 15 dias, antes do avento; 

OUTDOOR: divulgação do evento em 30 outdoor por toda a 
cidade de realização do projeto; 

CAMAROTE: o patrocinador terá direito a um camarote 
exclusivo decorado no festival com capacidade para até 30 
pessoas; 

TESTEIRA DE PALCO: o patrocinador terá sua marca fixada 
em toda a testeira do palco; 

BALÃO BLIMP: o patrocinador terá direito de colocar balões 
blimp nas áreas onde ocorrer o evento; 

PÓRTICO DE ENTRADA: o patrocinador terá sua marca 
fixada em tamanha grande no pórtico do evento; 



CONTRAPARTIDAS

VÍDEOS INSTITUCIONAIS: Exibição de vídeo institucional 
do Patrocinador com duração máxima de 5min. No início de 
cada apresentação; 

LOCUÇÃO EM OFF: narração do nome do Patrocinador 
durante e no final de todas as apresentações; 

BANNERS INSTITUCIONAIS: exposição de banner do 
Patrocinador no local do evento em espaço escolhido pela 
organização e previamente acordado com a empresa 
patrocinadora; 

CESSÃO DE DIREITOS: O Patrocinador poderá mencionar 
seu apoio ao projeto sempre que achar oportuno, sem 
ônus, incluindo, fotos, vídeos, reportagens, entrevistas;

CATÁLOGO: O Patrocinador terá duas páginas e meia com 
propaganda e divulgação do Patrocinador no catálogo 
oficial do evento; 

BANNER GIGANTE: serão confeccionados com a marca do 
Patrocinador 01 banners gigante (impressão colorida, 
formato 8Mx3M), fixados no local do evento; 



CONTRAPARTIDAS

BACKDROP: inserção da marca do Patrocinador no 
Backdrop para entrevistas dos Artistas, organizadores e 
diretores do projeto;

COMERCIAIS DE TV: Inserção de 30 comerciais de TV do 
Evento; 

REPORTAGENS: Citação do Patrocinador em reportagens e 
coletiva de imprensa do projeto, bem como utilização da 
marca, tais como: camisas, bonés e outro produto do 
patrocinador. 

PONTO DE ENCONTRO: o patrocinador receberá o nome 
do ponto de encontro onde acontecerá parte das atividades 
formativas, além de informações do Festival e shows. 

ASSESSORIA DE IMPRENSA: contratação de empresa 
especializada em divulgação, comercialização e relação 
com imprensa.



FOTOS
última 
edição
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última 
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DIVULGAÇÃO
última edição



DIVULGAÇÃO
última edição



CLIPPING
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CLIPPING
última 
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VÍDEOS
última 
edição

https://www.youtube.com/watch?v=nBJDCpbyEW0
https://www.youtube.com/watch?v=vZfFVUxMooQ
https://www.youtube.com/watch?v=j_tA0FoDMSc
https://www.youtube.com/watch?v=7N8yBF0WgwM&t=8s


VÍDEOS
última 
edição

https://www.youtube.com/watch?v=OLkICLQOC-o&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=ERUhvmWBt-8&t=95s
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